
OPISKELIJATOPPILAITOS

YRITYSTEN 
NÄKÖKULMA

OPPIMIS-
YMPÄRISTÖ

Verkostoituminen

ASIANTUNTI JAYRITYKSET

PK-YRITYKSET

Kohderyhmätuntemus

• Kontaktit yrityksiin & tietoa 
pk-yritysten liiketoimintatarpeista: 
konsultatiivinen rooli pk-yrityksiin

• Näkyvyyttä brändille ja toiminnalle
• Yhteiskunnallinen vastuu ja 

työnantajamielikuvan parantaminen

Näkyvyys ja mielikuva • Markkinointitutkimusta sekä hanketyönä 
tehtävää tutkimustyötä/-tietoa

• Pk-yritysten tarpeet ja data osana 
yhteistä työskentelyä

Tutkimus ja kehitys

• Kv-opiskelijoiden kansain- 
välinen kokemus ja oman 
kulttuurinsa tuntemus

Kansainvälisyys

• Rahanarvoista hyötyä mm. opiskelijaprojektien, 
rekrytointien ja yritysyhteistyön muodossa. 
Esimerkkejä: markkinointisuunnitelmat, 
some- ja muut kampanjat

Rahanarvoisia etuja
• Digimarkkinoinnin kohderyhmät 

usein nuoria/diginatiiveja; samaa 
sukupolvea kuin opiskelijat

Osaamisen kehitys
Osaamista ulkopuolelta: tietoa digimarkkinoinnista ja sen kehityksestä
• Tuoreita näkökulmia yrityksen markkinointiin
• Innokkuutta esimerkiksi somemarkkinoinnin tekemiseen
• Mahdollisuus testata uusia digikanavia ja -markkinointikeinoja edullisesti
• Yrityksen markkinointidata parempaan hyötykäyttöön

Yhteistyö ja rekrytointi
• Pitkäjänteistä, sekä yritystä että opiskelijaa 

kehittävää yhteistyötä
• Verkostoitumismahdollisuuksia 

sekä mahdollisuus löytää 
uusia osaajia yrityksen 
työntekijöiksi

Lisää näkemystä/
lisäkäsiä tekemiseen
• Lisää resursseja asiakascaseihin: 

opiskelijoiden luovuus, uudet 
näkökulmat, ikä, arvomaailman 
muutos


