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Ennen kuin aloitat

Ennen kuin aloitat, tutustu Al-ohjeisiin

TyhyTeko-hankkeen Al-ohjeet loydat osoitteesta www.jamk.fi/tyhyteko-
tyokalut. Lue ennen taman tyokalun kayttoonottoa vahintaan nama

kolme:
* Nain kirjoitat tekoalylle ja saat siita enemman irti

* Mika on kielimalli ja miten se toimii
* Tekoalyn turvallinen kaytto

Tarvitset tietokoneen ja paasyn tekoalytyokaluun.

Voit myos kayttaa TyhyTeko-hankkeen SEO-GEO-EEAT-analyysityokalua,
joka antaa konkreettiset toimenpiteet juuri sinun sivuillesi.

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-hanketta, lue lisdaad hankkeesta: www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026
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Miksi tama kannattaa tehda?

Kun asiakas etsii ravintolaa, hotellia tai aktiviteetteja, kilpailu nakyvyydesta ei enaa ratkea
pelkastaan hakutulosten karjessa. Asiakas saattaa kysya suoraan Googlelta tai ChatGPT:lta,
mita yrityksia se suosittelee, ja saada vastauksen ilman, etta han kay yhdellakaan
verkkosivulla.

Siksi yrityksen sisaltojen on toimittava myos tekoalyn lahteina. Toukokuussa 2026
Google vastasi kayttajan kysymykseen suoraan lahes joka toisessa haussa, ja 83 prosenttia
matkailijoista kayttaa tai harkitsee tekoalyn hyodyntamista matkansa suunnittelussa.

Jos yrityksesi ei nay naissa vastauksissa, et ole olemassa potentiaaliselle asiakkaalle.

Tama ohje kertoo mita voit tehda, jotta nayt siella missa asiakkaat etsivat. Asiat tehdaan
jarjestyksessa. Aloita alusta ja etene vaihe kerrallaan.

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Miten Google ja tekoaly toimivat

Kolme asiaa ratkaisee nakyvyyden.

SEO tarkoittaa hakukoneoptimointia. Se on verkkonakyvyyden perusta. Kun asiakas kirjoittaa Googleen
esimerkiksi ohjelmapalvelu Kittila tai ravintola Rovaniemi yrityksesi pitaisi loytya hakutuloksista oikeilla
hakusanoilla. SEO-nakyvyyteen vaikuttavat muun muassa sivuston sisalto, tekninen toimivuus (myos
puhelimella), sivujen nopeus ja se, kuinka hyvin verkkosivut vastaavat asiakkaiden kysymyksiin.

GEO tarkoittaa tekoalyoptimointia. Se on uusi kerros SEO:n paalle. Tekoaly, kuten ChatGPT ja Googlen
tekoalyhaku, eivat listaa hakutuloksia linkkilistoina vaan kokoavat vastauksen monesta lahteesta. Siksi
yrityksesi sisaltojen on oltava helposti ymmarrettavia seka ihmisille etta tekoalylle. Mita paremmin
verkkosivusi vastaavat asiakkaiden kysymyksiin ja kuvaavat palvelut selkeasti, sita todennakdisemmin
yritys tulee huomioiduksi myos tekoalyn muodostamissa vastauksissa.

EEAT on Googlen arviointikehikko, joka koostuu neljasta asiasta. Experience eli kokemus tarkoittaa, etta
sivullasi nakyy oikeaa tekemista oikeilla ihmisilla. Expertise eli asiantuntijuus tarkoittaa, etta sivullasi
nakyy osaaminen konkreettisina yksityiskohtina. Authoritativeness eli auktoriteetti tarkoittaa, etta muut
puhuvat sinusta verkossa. Trustworthiness eli luotettavuus tarkoittaa etta asiakkaan on helppo tarkistaa
kuka olet ja miten toimit.

Nama kolme eivat ole vaihtoehtoisia. Ne toimivat yhdessa tai eivat toimi lainkaan

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 1. Google Business Profile kuntoon

Google Business Profile on se kortti, joka nakyy Googlessa kun asiakas hakee yritystasi
nimelta tai toimialaasi paikkakunnaltasi. Se nayttaa aukioloajat, arvostelut, kuvat, osoitteen ja
puhelinnumeron suoraan hakutuloksissa. Marata-alalla moni asiakas tekee paatoksensa sen
perusteella.

Tee nain jarjestyksessa:
1. Hae Googlesta yrityksesi nimi ja tarkista onko profiili olemassa.

2. Jos profiili on olemassa, mutta et omista sita, siirry osoitteeseen business.google.com ja vaadi se
omaksesi.

Jos profiilia ei ole luo se samassa osoitteessa.

4. Tarkista, etta nama tiedot ovat oikein. Yrityksen nimi, osoite ja puhelinnumero tasmalleen samassa
muodossa kuin sivuillasi. Aukioloajat oikein myos sesonkivaihteluineen. Toimialaluokka oikein.

5. Lisaakuvia, joissa nakyy mita teilla oikeasti tapahtuu. Ei mainoskuvia vaan oikeita tilanteita.
6. Vastaa kaikkiin arvosteluihin myos negatiivisiin.
Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-

hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 1. Google Business Profile kuntoon

Nain saat apua tekoalylta Google Business Profiilin luomisessa:

Kopioi tekoalylle:

"Kirjoita Google Business Profile -yrityskuvaus yritykselleni. Yritys on [kuvaa
toimiala ja sijainti]. Tarkeimmat asiakkaamme ovat [kuvaa]. Kuvauksen tulee
olla enintaan 750 merkkia. Kirjoita se niin kuin asiakas asian etsisi. Kerro mita
teemme, missa olemme ja miksi meidat kannattaa valita."

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 2. Loyda oikeat hakusanat

Hyva sisalto eiriita, jos asiakkaat eivat loyda sita. Hakusanat kertovat, milla sanoilla asiakkaasi etsivat
palveluita verkosta. Mita paremmin sisaltosi vastaa naihin hakuihin, sitd paremmin yrityksesi lOoytyy
oikealla hetkella.

Tee nain jarjestyksessa:
1. Kirjoita paperille 10 kysymysta, joita asiakkaasi tyypillisesti kysyvat. Nama ovat lahtokohtasi.

2. Tarkista hakusanat Google Keyword Plannerilla: ads.google.com. Tarvitset Google-tilin. Syota sanoja ja tydkalu kertoo
paljonko niita haetaan kuukausittain.

3. Jos sivuillasi on jo kavijoita, tarkista Google Search Console: search.google.com/search-console. Se kertoo, milla sanoilla
sinut jo loydetaan.

4. Kirjaa parhaat hakusanat ylos. Kaytat niita seuraavissa vaiheissa.

Kopioi tekoalylle:

"Olet hakukoneoptimointiasiantuntija. Yritykseni on [kuvaa toimiala ja sijainti]. Tarkeimmat asiakkaamme ovat [kuvaa]. Ehdota 20 hakusanaa tai
lausetta joilla asiakkaamme todennakoisimmin etsivat meita Googlesta. Merkitse jokaisen kohdalle onko se lyhyt avainsana kuten ravintola
Rovaniemi vai pitka kysymysmuotoinen lause kuten missa syoda hyvin Rovaniemella. Ala keksi mitdan mita et pysty perustelemaan."

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 3. Optimoi verkkosivujen tekstisisalto

Tassa vaiheessa optimoit verkkosivujesi tekstit. Tee yksi sivu kerrallaan. Kayta
edellisessa vaiheessa loytamiasi hakusanoja luontevasti tekstissa.

Kolme saantoa, jotka ratkaisevat:

Kirjoita asiakkaan kielella. Asiakkaasi ei etsi ravintolakokemuksia tai
elamyksellisia ohjelmapalveluita. Han etsii hyvaa ruokaa Rovaniemella tai
kelkkasafaria perheelle Kittilassa. Kayta niita sanoja, joita han kayttaa.

Vastaa suoraan ja heti. Google ja tekoalyt poimivat sen lauseen, joka vastaa
kysymykseen. Jos vastaus on piilossa pitkan tekstin sisalla se ei loydy. Kirjoita
ensin vastaus sitten selitys.

Pida tiedot ajan tasalla. Vanhentuneet hinnat, aukioloajat tai palvelukuvaukset
laskevat luotettavuuttasi seka Googlen etta tekoalyjen silmissa.

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 3. Kirjoita tekstisisalto oikein

Tee nain jarjestyksessa:

1. Avaa tekoalykeskustelu ja liita mukaan hakusanalistasi edellisesta vaiheesta.
2. Pyyda tekoalya kirjoittamaan yksi sivu kerrallaan.

3. Tarkista teksti. Kuulostaako se sinulta? Jos ei muokkaa sita.

4. Tarkista faktat. Hinnat, aukioloajat ja palvelutiedot ovat sinun vastuullasi.

Kopioi tekoalylle:

Kopioi tekoalylle ja taydenna kohdat."Kirjoita teksti sivulle [sivun nimi]. Kayta naita hakusanoja
luontevasti: [lista hakusanoistasi]. Kirjoita asiakkaan kielella ei markkinointikielella. Vastaa heti
alussa siihen mita sivu tarjoaa ja kenelle. Jokaisella osiolla on selkea otsikko. Sivun lopussa on
selkea kehotus toimia kuten varaa, ota yhteytta tai katso palvelut. Enintaan 200 sanaa per osio."Jos
teksti ei kuulosta sinulta kopioi tekoalylle. "Tama ei kuulosta meilta. Meilla puhutaan [kuvaile tyyli].
Kirjoita uudelleen."

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 4. Rakenna luottamusta tekstiin

Tama vaihe tehdaan samalla kun kirjoitat teksteja. Luottamus ei ole erillinen projekti vaan se
rakentuu jokaisessa lauseessa.

Google mittaa luottamusta neljalla tavalla. Kokemus nakyy oikeina tarinoina ja kuvina. Ei
mainoskuvia vaan oikeita tilanteita. Opas ja ryhma retkella. Keittion arki. Aamupala ikkunan
aarella. Asiantuntijuus nakyy yksityiskohtina. Oppaiden esittely nimilla ja taustalla.
Turvallisuuskaytantojen kuvaus. Raaka-aineiden alkupera. Auktoriteetti rakentuu ulkoisista
maininnoista. Lehtiartikkelit, Visit Finland tai alueelliset matkailusivustot, matkanjarjestajien
sivut. Luotettavuus tarkoittaa kaytannon asioita. Yhteystiedot loytyvat helposti. Y-tunnus on
nakyvilla. Peruutusehdot ovat selkeat. Tietosuojaseloste on olemassa.

Tama on myos paikka, jossa brandisi tarina elaa. Kerro, miksi yrityksesi on olemassa. Kerro
kuka sen takana on. Kerro, mita asiakas kokee teilla, jota ei saa muualta. Nama ovat lauseita,
joita tekoaly mielellaan poimii vastauksiin, koska ne ovat ainutlaatuisia.

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 4. Rakenna luottamusta tekstiin

Tee nain jarjestyksessa.

1.Lisaa Meista-sivulle oikea tarina yrityksestasi. Kuka perusti, miksi ja mita se
tarkoittaa asiakkaalle.

2.Lisaa henkilokunnan esittely nimilla.

3.Tarkista etta yhteystiedot, Y-tunnus ja peruutusehdot loytyvat helposti.
4.Keraa aktiivisesti asiakasarvosteluja Googleen ja nayta niita sivuillasi.
Kopioi tekoalylle.

"Kirjoita yrityksemme Meista-sivu. Tarina: [kerro lyhyesti miten yritys syntyi ja
miksi]. Henkilosto: [kuvaa lyhyesti]. Mita asiakas kokee meilla jota ei saa
muualta: [kerro]. Kirjoita rehellisesti ja omalla aanella. Ei
markkinointijargonia."

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 5. Syota teksti verkkosivuille oikein

Kun tekstit ovat valmiit ne laitetaan sivuille oikeaan rakenteeseen. Rakenne auttaa Googlea
ymmartamaan sivun sisallon ja ohjaa asiakkaan nopeasti etsimansa tiedon aarelle.

Nama asiat pitaa tietaa:
H1-otsikko on sivun paaotsikko. Jokaisella sivulla on yksi H1 ja se kertoo Googlelle mista sivu

kertoo. Kirjoita se asiakkaan hakusanojen muotoon. Ei Tervetuloa vaan Ohjelmapalvelut
Kittilassa tai Lappilainen ravintola Rovaniemen keskustassa.

H2 ja H3 otsikot ovat valiotsikoita. Ne jasentavat sivun sisaltoa. Kayta niita kuin
sisallysluettelona niin asiakas nakee heti mista osioista sivu koostuu.

Metakuvaus on se lyhyt teksti, joka nakyy Googlen hakutuloksissa linkin alla. Se ei vaikuta
suoraan sijoitukseen, mutta se ratkaisee klikkaako asiakas vai ei. Enintaan 160 merkkia.
Kirjoita siihen mita tarjoat ja miksi kannattaa tulla.

Alt-tekstit ovat kuvien tekstikuvauksia, jotka kertovat Googlelle mita kuvassa on. Kirjoita ne
kuvaavasti. Ei kuva1 vaan revontuliretki-kittila-talvi tai lounas-rovaniemi-lahiruoka. Alt-tekstit
ovat tarkeita myos ruudunlukijalle (saavutettavuus).

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 5. Laita teksti sivuille otkein

Tee nain jarjestyksessa.

1. Tarkista jokaisen sivun H1-otsikko. Onko se kirjoitettu asiakkaan
hakusanojen muotoon.

2. Lisaa valiotsikot H2 ja H3 jasentamaan sisaltoa.
3. Kirjoita metakuvaus jokaiselle sivulle.
4. Lisaa alt-tekstit kaikille kuville.

Kopioi tekoalylle.

"Kirjoita sivulle [sivun nimi] H1-otsikko, kolme H2-valiotsikkoa ja metakuvaus.
Kayta naita hakusanoja: [lista]. Metakuvaus enintaan 160 merkkia. Kirjoita niin
kuin asiakas asian etsisi.”

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 6. Lisaa usein kysytyt kysymykset

Usein kysytyt kysymykset eli UKK on se sisaltomuutos, jolla on suurin vaikutus
tekoalynakyvyyteen. Sivut, joilla on selkea kysymys ja vastaus vierekkain ovat tutkitusti
todennakoisemmin mukana Googlen tekoalyvastauksissa kuin sivut, joilla on pelkka
tekstiblokki.

Tama on myos paikka, jossa brandisi dani kuuluu. Al3 vastaa geneerisesti vaan omalla
aanellasi. Ravintola, joka kertoo meilla jokainen annos valmistetaan tilauksesta ja
keittiomestari tuntee kaikki 14 allergeenia on eri asia kuin ravintola, joka kirjoittaa huomioimme
erityisruokavaliot.

Tyypillisia kysymyksia marata-alalla:

Ravintolassa: onko teilla gluteeniton vaihtoehto, voiko lapsia tuoda, onko pysakointia, voiko
tilata yksityistilaisuuden.

Hotellissa: mihin aikaan voi kirjautua sisdan, onko aamiainen mukana, miten paasee perille,
sopiiko lemmikki.

Ohjelmapalvelussa: sopiiko ohjelma lapsille, mita pitaa varustautua, mika on peruutusehto.
Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-

hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 6. Lisaa usein kysytyt kysymykset

Tee nain jarjestyksessa:

1.Kirjoita ylos 10 kysymysta, joita asiakkaat kysyvat toistuvasti puhelimessa tai sahkopostissa.
2.Pyyda tekoalylta lisaa kysymysehdotuksia alla olevalla promptilla.

3.Valitse 10 parasta kysymysta.

4.Lisaa ne sivuille omaksi UKK-osiokseen.

Kopioi tekoalylle:

"Olet marata-alan hakukoneoptimointiasiantuntija. Yritykseni on [kuvaus]. Ehdota 15
kysymysta joita asiakkaamme kysyvat ennen varausta. Kirjoita jokaiselle lyhyt vastaus joka
kuulostaa meilta. Meidan aanensavy on [kuvaile]. Kirjoita kysymykset niin kuin asiakas ne
oikeasti esittaisi ei markkinointikielella."

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe /. Tarkista sivujen nopeus

Yli puolet mobiiliasiakkaista poistuu sivulta jos se ei lataudu kolmessa sekunnissa. Google
ottaa nopeuden huomioon sijoituksissa.

Tee nain jarjestyksessa:

1.Mene osoitteeseen pagespeed.web.dev.

2.Kirjoita sivusi osoite ja paina analysoi.

3.Tyokalu antaa pisteet mobiilille ja tietokoneelle seka kertoo mita pitaa korjata.

4.Tarkista myos toimiiko sivu hyvin puhelimella. Avaa sivusi puhelimellasi ja katso loytyvatko
tarkeimmat tiedot helposti.

Kopioi tekoalylle jos tarvitset apua tulosten tulkitsemisessa.

"Tassa on Google PageSpeed -analyysini tulokset: [kopioi tulokset]. Selita mita nama
tarkoittavat ja mita voin korjata itse ilman teknista apua. Listaa korjaukset
tarkeysjarjestyksessa."

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 8. Seuraa ja kehita

Hakukonenakyvyys ei ole kertaprojekti. Se on jatkuva prosessi, jossa parannetaan vahan
kerrallaan. Aloita perusasioista ja katso tuloksia kuukauden paasta.

Mita seurataan:

Liikennemaaria kannattaa tulkita aiempaa laajemmassa kontekstissa. Tekoalyhakujen ja
hakukoneiden omien tekoalyvastausten yleistyessa osa kayttajista saa tarvitsemansa tiedon
jo hakutulossivulla ilman siirtymista verkkosivulle. Siksi pelkka kavijamaara ei enaa kerro
koko totuutta nakyvyydesta. Liikenteen lisaksi kannattaa seurata esimerkiksi yhteydenottoja,

puheluita, tarjouspyyntoja, reittiohjeiden hakuja ja muita liiketoiminnalle merkityksellisia
toimenpiteita:

Google Business Profilesta naet reittiohjeet, puhelut ja klikkaukset suoraan ilmaiseksi.
Google Search Consolesta naet milla hakusanoilla sinut loydetaan ja mille sivuille tullaan.
Jos analytiikka on kaytossa naet, mitka sivut saavat eniten kavijoita ja mista sivuille tullaan.

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026



Vaihe 8. Seuraa ja kehita

Tee nain kuukausittain:

1. Tarkista Google Business Profilen luvut. Kasvoivatko reittiohjeet ja puhelut.
2. Tarkista Search Consolesta uudet hakusanat, joilla sinut loydettiin.

3. Paivita yksi asia, joka ei toimi. Lisaa kysymys UKK-osioon. Paivita sesongin teksti. Lisaa uusi kuva.

Kopioi tekoalylle kerran kuukaudessa

"Tassa on sivujeni data viime kuulta: [liita luvut Google Business Profilesta ja Search Consolesta].
Analysoi mita data kertoo. Mika on parantunut. Mita pitaa korjata seuraavaksi. Anna kolme
konkreettista toimenpidetta."

Tyokalu on koottu osana TyhyTeko-
hanketta, lue lisda hankkeesta:
www.jamk.fi/TyhyTeko | 5.8.2026
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