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FUDIX —Projektin [ahtokohdat & idea

Monissa aiemmissa hankkeissa on kehitetty digitaalisen markkinoinnin
oppimismallia yritysten ja opiskelijoiden valille. Monissa oppimiskonsepteissa
opiskelijat harjoittelevat yritysten digitaalisen markkinoinnin tileja kayttaen.

Maksullista

Luottokorttitieto ja mainostili tarvitaan
Maineen hallinta

Verkkoanalytiikkatieto usein luottamuksellista

EENEIE

Tarve uudenlaiselle oppimisympariston konseptille.
Konseptissa digimarkkinointia voisi treenata turvallisesti ja riskeitta autenttisessa
ymparistossa.




FUDIX —projektin

taVOite ja hyodyt Hankkeessa kartoitetaan

Hankkeen tuloksena syntyy Digitaalisen Tutkimus
digitaalisen markkinoinnin markkinoinnin Suomen ja Euroopan parhaista
. . e e g opDimisymparistan digitaalisen markkinoinnin
oppimisympariston \ PP F‘{ Ly ' opetusmenetelmista
konseptikuvaus ansepllja prosessi

FUDIX = Future
Digiexperts

Mallin ideointi Workshopit ja ketterat

ja kehittaminen Kehitystyd {:@} opetuskokeilut
yhteistyéve rkostossa yhteistyekumppaneiden ja ﬁ %i\] E apiskelijoiden, opettajien jo

asianfuntijoiden kanssa yritysten kanssa

Yrityksille hyoty realisoituu osaajina, joiden digimarkkinoinnin
osaamisvalmiudet vastaavat paremmin yritysten tarpeita.

Parhaita digimarkkinoinnin
opetuskaytanteita

meilla ja maailmalla

Mikro- ja pk- yritysten
digitaalisen markkinoinnin
osaamistasoa ja vajetta seka
tarpeita

Kaydaan ideointikeskustelua
erilaisista osaamisvajeen
tayttavista mahdollisuuksista
Uusien opetusmallien
testaaminen

Digimarkkinoinnista oppiminen




FUDIX-projektin toimenpiteet

. 1 Digitaalisen markkinoinnin
Tutkimus Innovointi

oppimisympdéristd
Tutkimus Suomen ja Eurcepan parhaista
digitaalisen markkineinnin opetusmenetelmista

Pk-yritysten osaamistarpeiden karteittaminen

Opiskelijakysely
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Yritykset oppimisympariston kehittajina ja hyotyjina

* Kumppaniyritysten rooli hankkeessa merkittava tiedontuottajina seka tiedonsaajina

e Osallisuus tutkimuksen ja yhteisten tapahtumien kautta
Tarkoituksena vastata yritysten reaaliteetteihin oppimisympariston kehitystyossa

Ensivaiheen haastattelut hankkeen kumppaneiden kanssa - yritysten digitaalisen
markkinoinnin haasteiden ja mahdollisuuksien tunnistaminen (tulevaisuusorientaatio)

2. vaiheessa kyselytutkimus pk-yrityksille haastattelujen ja muun selvitystyon pohjalta

Kumppaniyritysten Kyselytutkimuksen Oppimisymparistén rakentaminen ja
haastattelututkimus rakentaminen integraatiot yritysten lilketoiminnan
syyskuu-lokakuu 2021 alkukevat 2022 tukemiseksi syksy 2022 ->

Yhteinen tulosten purku Aineistonkeruu —
workshop kohderyhmina pk-yritykset
marraskuu 2021 Suomessa loppukevat 2022

Syksy 2021 Kevat 2022 Syksy 2022




FLINGA

Yhteista tuottamista Flingan avulla
Teidan nakemyksistanne varaslahté hankkeelle
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https://flinga.fi/s/FXAXYCS

Tutkimuksellinen nakokulma ja
oppimisen viitekehys

* Noudatamme kaikissa hankkeen vaiheissa hyvaa tieteellista kaytantoa, koska
* Voimme luottaa tulosten luotettavuuteen
* Noudatamme eettisesti hyvaksyttya toimintaa

e Aluksi on tarkeaa hahmottaa kokonaisuus = teoreettinen viitekehys
Toimii pedagogisten kaytanteiden, tutkimusmenetelmien ja toimintamallien kehyksena
Jarjestaa olemassa olevia ideoita
Luo uusia ideoita
Tuo esille ongelman monimutkaisuuden
Osoittaa erilaisten ongelmien yhteenkuuluvuuden
Helpottaa kommunikointia (meilla on yhteinen kieli)

Heidi Neuvonen




Integratiivinen pedagogiikan malli
Kehitetty Jyvaskylan yIiopigEgssa---————— —
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Esimerkki; osaamismerkit

Yhteistyo oppilaitoksen kanssa mahdollistaa palautteen ja arvioinnin

* Ne auttavat ymmartamaan, miten ja millaista osaamista on
tarkoitus kehittaa.

e Merkit dokumentoivat osaamisen

* merkki myonnetaan oikeista ansioista, eli osaaminen pitaa
osoittaa

* Motivoivat opiskelijaa
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Perusosaaja y ‘ A Digiosaaja

' \ Digitaitojen kansalinen & Digitaitojen konsolinen ‘
Y oscomismerkistd 4 ) oscamismerkisio

Digiosaaja-tason osaamismerkit ja koontimerkki




Future Digiexperts

Lyhyen aikavalin hyodyt

Pitkan aikavalin hyodyt

Paaset kuulemaan erilaisista digimarkkinoinnin
opetuskaytanteista

Verkostossa on voimaa —

yritykset, opiskelijat, opetushenkilosto
Rekrytointimahdollisuuksia ja tekijoiden kohtaamisia
(opiskelijoiden loytaminen digimarkkinoinnin projekteihin)

Osaavampia tekijoita digimarkkinoinnin tyotehtaviin
Alueen yritysten kilpailukyvyn parantuminen




Kysymyksia ?

Kiitos ja
rentouttavaa kesaa!
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